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BEUCHERIE YOLAILLE

RENDEZ-VOUS
MANQUES

L'agneau a sauve les meubles en 2020 en GMS mais 'espéce n'a pas
benéficie des reports d'achats venus de la RHF comme pour le boeuf
ou le porc. L'offre, en baisse et plus chére, pese sur la consommation.
Les élaborés font encore défaut.

Achats:-4%en2020 -11% en hypers, + 191 % en drive
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Viande ovine hors abats -4,0% +33% Hypers -11.0 % -7.2%

dont & griller/rotir -39% +33% euros Supers S55% -31%
dont a bouillir/braiser +11% +3.0% & E Proximité +8.1% +829%
: ‘est la somme moyenne dépensée : '
Abats oving -145% +92% > thard-discount) - 17 8 0% "
et : T »~|~ o, par acte d’achat par les ménages EDMP (hard-discount) -17.8 % -19.2%
ont casur, langue, rognon - 24,7 % + 21,7 % en viande ovine, le record Total GMS* -B5% -53%
i |’IJ' [+ . .
dont foie +21% +25% a la boucherie. E-commerce +1915% +2009%
SGUTEE‘ Ffan(eAerll:::daDﬂ?sKamar \:sdﬂp«l?é‘iﬁ(h&fs Source : FranceAgriMer/Intetbey d'aprés Kantar Worldpanel * Hors e-commerce.
des 5185 pour A Gomicile, tous dreuits 5 ) My202
w2000, ) Tous chrcults. Cumul 12 mols au 301172020, Saurce: FranceAgAMer/Interbev d'aprés Karitar Wordpanel.
Achats des ménages en viande ovine. Cumul 12 mols au
30/11/2020
Moins d’un Francais sur deux
acheteur
Taik déplnbtation Bonnet d'ane du rayon

Boeut _ 939% (+0,7pt) Les autres grandes espéces affichent un bon bilan 2020 pour les achats a domicile. Elles ont
bénéficié des reports en GMS liés a la crise covid-19.

Porc 84,5% (+0,80t) +10,3%
veu D 616 % (+ 070t) § 55:' 4% *+28% . - .
sgres D 458% (+ 0900) = _
Abats - 38,3%/(-15pt) . §§ g
theval | B,1% (- 15 -1,
'a, (-15pt) 1,5% g

Source : FranceAgriMer/Interbev d'aprés Kantar Worldpanel.
Taux de pénetration et évolution sur un an, Cumul 12 mols au
30/11/2020. Avec élabords Source : FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel. Evolution sur un an des achats des ménages en volume, tous clrcuits en 2020,

* Hors élaborgs.
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( Les industriels
doivent changer de
paradigme, chercher
de lavaleur ajoutéeen
proposant davantage
de produits élaborés. »
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